
ΑΙΤΙΟΛΟΓΙΚΗ ΕΚΘΕΣΗ

στην πρόταση νόµου «Οργάνωση της συνεργασίας
παραγωγών και καταναλωτών, σήµανση ελληνικών
προϊόντων και διατάξεις ρύθµισης της αγοράς για τα
βασικά καταναλωτικά αγαθά»

Προς τη Βουλή των Ελλήνων

Επί της αρχής
Η κρίση την οποία διέρχεται η χώρα ανέδειξε µεταξύ

άλλων και τα προβλήµατα στην αγορά µε τις στρεβλώ-
σεις, την έλλειψη υγιούς ανταγωνισµού και τη διόγκωση
του σταδίου του µεσάζοντα ανάµεσα στην παραγωγή και
την κατανάλωση.
Οι τιµές βασικών καταναλωτικών προϊόντων παρά την

ύφεση µένουν στα ίδια επίπεδα ενώ ορισµένα είδη ανε-
βαίνουν. Αυτό φέρνει σε αδιέξοδο τους καταναλωτές
που έχουν σηµαντικά µειωµένο εισόδηµα ενώ οι υποχρε-
ώσεις και τα έξοδα παραµένουν τουλάχιστον σταθερά.
Με την πρόταση νόµου επιδιώκεται η οργάνωση της

συνεργασίας παραγωγού και καταναλωτή, η παρακολού-
θηση και η ρύθµιση της αγοράς για τα βασικά καταναλω-
τικά προϊόντα όταν παρουσιάζεται το φαινόµενο της υ-
περβολικής διαφοράς τιµής εκκίνησης και τιµής ανάλω-
σης.

ΚΕΦΑΛΑΙΟ Α΄
ΣΥΜΜΑΧΙΑ ΠΑΡΑΓΩΓΩΝ - ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΩΝ

Η προώθηση της συνεργασίας παραγωγών και κατανα-
λωτών µε την απευθείας επαφή και αλληλοενηµέρωση
µπορεί να συµβάλει καταλυτικά στον εξορθολογισµό της
αγοράς και τη δραστική µείωση της ψαλίδας τιµής παρα-
γωγών - τιµής καταναλωτών.
Η υπερβολική διαφορά αυτών των τιµών οδήγησε σε

πρωτοβουλίες των πολιτών και η αυτοοργάνωσή τους µε
την απευθείας επαφή παραγωγού καταναλωτή αποδει-
κνύει ότι µπορούν να υπάρξουν τιµές παραγωγού που να
καλύπτουν το κόστος παραγωγής και ταυτόχρονα τιµές
καταναλωτή που θα σέβονται το ήδη µειωµένο εισόδηµά
του.
Η δηµιουργία των συνθηκών για µια συµµαχία παρα-

γωγών και καταναλωτών θα συµβάλει καθοριστικά στον
εξορθολογισµό της αγοράς και την αποκατάσταση του
υγιούς ανταγωνισµού αφού θα προκαλέσει τη δόµηση
και παράλληλων εναλλακτικών δικτύων χωρίς την πα-
ρεµβολή µεσαζόντων.

Διαδικτυακη πύλη: Συµµαχία Παραγωγών - Καταναλωτών
Καθοριστικό βήµα θεωρούµε τη δηµιουργία διαδικτυα-

κής πύλης portal µέσα από την οποία θα επιτευχθεί η συ-
νάντηση των παραγωγών και των καταναλωτών, καθώς
και των οργανώσεων τους, συνεταιρισµών, οµάδων πα-
ραγωγών και καταναλωτικών ενώσεων συνεταιρισµών ή
ενώσεων φυσικών προσώπων ώστε να µπορούν να α-
νταλλάξουν πληροφορίες και ενηµέρωση που αφορούν
την προσφορά, το κόστος, τις τιµές και το σύνολο της
διαδικασίας παραγωγής από τη µια και τη ζήτηση και την
κατάσταση της αγοράς από την άλλη.
Η ηλεκτρονική αυτή γραµµή της επικοινωνίας µπορεί

να συµβάλει στην αναζήτηση µεθόδων και την επίτευξη
απευθείας εµπορικών συναλλαγών και να οδηγήσει στα-
διακά στην παραγωγή προϊόντων που ζητά ο καταναλω-

τής και στην κατανάλωση προϊόντων που παράγονται
στη χώρα µας και δεν έχουν ακόµη βρει το δρόµο για να
φτάσουν µέχρι τον καταναλωτή.
Ταυτόχρονα, θα εµπεδωθεί το κλίµα εµπιστοσύνης ώ-

στε να προχωρήσουν σε συνεργασίες µε τρόπους και
διαδικασίες που οι ίδιοι θα δοκιµάσουν και θα επιλέξουν.
Στη διαδικτυακή πύλη θα έχουν πρόσβαση σε ειδικό

πεδίο οι Αγροδιατροφικές Συµπράξεις των Περιφερειών
ώστε να δίδουν κάθε ενηµέρωση για το καλάθι των προϊ-
όντων της Περιφέρειάς τους και οι Δήµοι στους οποίους
λειτουργούν λαϊκές και ιδιαίτερα Κυριακάτικες αγορές
που µπορούν να ενηµερώνουν για τις συνθήκες λειτουρ-
γίας της και τις δυνατότητες πρόσβασης των παραγω-
γών σε αυτές, καθώς και οι ΚοινΣΕπ που θα δραστηριο-
ποιηθούν ως κοινωνικοί σύνδεσµοι παραγωγών κατανα-
λωτών.

Σύνδεσµοι παραγωγών - καταναλωτών
Στην επίτευξη του σκοπού αυτού θα συµβάλλει η δηµι-

ουργία συνδέσµων παραγωγών και των καταναλωτών
µέσα από ευέλικτα σχήµατα που µπορεί να συσταθούν
εύκολα χωρίς µεγάλο κόστος µε τη νοµική µορφή της α-
στικής µη κερδοσκοπικής εταιρείας, ώστε να συνεργα-
στούν και να οργανώσουν τις από κοινού πωλήσεις και
αγορές για λογαριασµό παραγωγών και καταναλωτών.

ΚοινΣΕπ συλλογικού σκοπού
Επίσης, η αξιοποίηση του θεσµικού πλαισίου για τις

Κοινωνικές Συνεταιριστικές Επιχειρήσεις (ΚοινΣΕπ), τις
οποίες συστήνουν άνεργοι νέοι, γυναίκες κ.λπ., µπορεί
να δώσει αποτελέσµατα για την δηµιουργία εναλλακτι-
κών δικτύων µε υποστήριξη της συνεργασίας παραγω-
γών - καταναλωτών.
Η ΚοινΣΕπ παραγωγικού και συλλογικού σκοπού του

ν. 4019/2011 µπορεί να λειτουργήσει ως κοινωνικός σύν-
δεσµος ανάµεσα στους παραγωγούς και τους κατανα-
λωτές µε την στήριξη των Δήµων όπως προβλέπεται στο
ν. 4019/2011.

Πρότυπες Κυριακάτικες αγορές
Η λειτουργία δηµοτικών Κυριακάτικων αγορών µπορεί

να τονώσει την τοπική οικονοµία στη δύσκολη περίοδο
που διέρχεται ο τόπος και να φέρει σε άµεση επαφή πα-
ραγωγούς και καταναλωτές.
Ιδιαίτερα στους µικρούς Δήµους, µε τις Κυριακάτικες

αγορές θα αντιµετωπιστεί το φαινόµενο, τα τοπικά προϊ-
όντα να µην µπορούν να διατεθούν στην τοπική αγορά
και οι καταναλωτές ακόµη και της υπαίθρου να προµη-
θεύονται εισαγόµενα προϊόντα.
Γι’ αυτό προτείνεται η µείωση του κατώτερου ορίου

πληθυσµιακού ορίου των 20.000 κατοίκων σε 10.000,
προκειµένου να δικαιούται ένας Δήµος να λειτουργήσει
Κυριακάτικη αγορά.

Σήµα: Ελληνικό Προϊόν
Η ελληνοποίηση εισαγόµενων από τρίτες χώρες προϊ-

όντων αποτελεί αγκάθι για την ελληνική παραγωγή που
υποβαθµίζεται την ώρα που πωλούνται τα µη πιστοποιη-
µένα ποιότητας εισαγόµενα και ελληνικά.
Ο καταναλωτής δεν µπορεί να διακρίνει τα προϊόντα

ελληνικής προέλευσης και επαφίεται στην προφορική
διαβεβαίωση, στις παραπλανητικές πινακίδες ή την εικα-
ζόµενη από τον ίδιο προέλευση του προϊόντος.
Η σήµανση των προϊόντων ελληνικής προέλευσης κα-



τοχυρώνει τους παραγωγούς και θα συµβάλλει στη έ-
γκυρη ενηµέρωση του καταναλωτή προκειµένου αυτός
να αποφασίζει µε πραγµατικά δεδοµένα τις αγορές του.

ΚΕΦΑΛΑΙΟ Β΄
ΡΥΘΜΙΣΗ ΑΓΟΡΑΣ ΓΙΑ ΤΑ ΒΑΣΙΚΑ 

ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΙΚΑ ΑΓΑΘΑ

Η µείωση του εισοδήµατος των καταναλωτών επιβάλ-
λει την ενεργοποίηση όλων των µηχανισµών ρύθµισης
και ελέγχου της αγοράς προκειµένου να συγκρατούνται
οι αδικαιολόγητες ανατιµήσεις και να περνούν στον κα-
ταναλωτή οι µειώσεις των τιµών τουλάχιστον για τα βα-
σικά καταναλωτικά αγαθά και τις υπηρεσίες.
Με τις διατάξεις του Β΄ Κεφαλαίου εντάσσεται στην

διαδικασία του παρατηρητηρίου τιµών η παρακολούθηση
εξέλιξης των τιµών εκκίνησης µέχρι την τελική διαµόρ-
φωσή τους ως τιµές ανάλωσης.
Τιµές εκκίνησης για τα εγχώρια προϊόντα θεωρούνται

οι τιµές παραγωγού ενώ για τα εισαγόµενα οι τιµές που
αγοράζονται από τον εισαγωγέα.
Αυτό πρέπει να γίνει άµεσα για τα πενήντα (50) πιο βα-

σικά καταναλωτικά προϊόντα και στη συνέχεια να εντα-
χθούν, σταδιακά, στις διαδικασίες του παρατηρητηρίου
τιµών τα περισσότερα καταναλωτικά αγαθά.
Η παρακολούθηση της εξέλιξης των τιµών θα δώσει τη

δυνατότητα στις αρµόδιες υπηρεσίες του Υπουργείου Α-
νάπτυξης, Ανταγωνιστικότητας και Ναυτιλίας να διαπι-
στώνει την πρόκληση δυσαρµονίας ανάµεσα στην τιµή
εκκίνησης και την τιµή ανάλωσης.
Η διαπίστωση υπερβολικής διαφοράς πρέπει να ερευ-

νάται ως προς τα αίτια µε στοχευµένη έρευνα και τους
απαιτούµενους ελέγχους και όταν το προϊόν χαρακτηρι-
στεί ως «προϊόν σε κρίση» να ενεργοποιούνται οι διατά-
ξεις προστασίας του καταναλωτή µε τον προσδιορισµό
ανώτερης τιµής, σύµφωνα µε τις ισχύουσες διατάξεις
του π.δ. 146/1946, όπως αυτό τροποποιήθηκε.
Η κατάργηση του πιστωτικού τιµολογίου παροχής έκ-

πτωσης θα οδηγήσει στην ενσωµάτωση της τυχόν έκ-
πτωσης στο τιµολόγιο πώλησης αγαθών ή παροχής υπη-
ρεσιών.
Τέλος η απαγόρευση των εικονικών ενδοµιλικών συ-

ναλλαγών µε την υποχρέωση κάθε τιµολογούµενη συ-
ναλλαγή να συνοδεύεται και να αποδεικνύεται ότι είναι
πραγµατική µε τα απαραίτητα φορτωτικά έγγραφα.

Αθήνα, 14 Μαρτίου 2012 

Οι Προτείνοντες Βουλευτές

Βασίλειος Κεγκέρογλου 
Γρηγόρης Νιώτης 
Ροδούλα Ζήση
Βασιλική Αλεξανδρίδου
Παναγιώτης Αντωνακόπουλος
Ιωσήφ Βαλυράκης
Βασίλειος Γιουµατζίδης
Αγγελική Γκερέκου 
Ευτύχιος Δαµιανάκης
Ιωάννης Διαµαντίδης 
Σάββας Εµινίδης 
Νικόλαος Ζωίδης 
Μαρία Θεοχάρη 
Ευαγγελία Κουρουπάκη 

Ευστάθιος Κουτµερίδης
Άννα Νταλάρα
Μιχαήλ Παντούλας
Αθανάσιος Παπαδόπουλος
Αφροδίτη Παπαθανάση
Φραγκίσκος Παρασύρης
Μαρία Σκραφνάκη
Εµµανουήλ Στρατάκης
Άγγελος Τόλκας
Μιχαήλ Τζελέπης
Ελένη Τσιαούση 
Δηµήτριος Τσιρώνης
Νικόλαος Τσώνης
Αικατερίνη Γκέκη – Φαρµάκη
Γεώργιος Φραγγίδης
Αθανάσιος Χαντάβας
Γεώργιος  Χαραλαµπόπουλος 
Ευάγγελος Παπαχρήστος

ΠΡΟΤΑΣΗ ΝΟΜΟΥ

Οργάνωση της συνεργασίας παραγωγών και κατανα-
λωτών, σήµανση ελληνικών προϊόντων και διατάξεις
ρύθµισης της αγοράς για τα βασικά καταναλωτικά αγαθά

ΚΕΦΑΛΑΙΟ Α΄ 
ΣΥΜΜΑΧΙΑ ΠΑΡΑΓΩΓΩΝ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΩΝ 

Άρθρο 1
Διαδικτυακή πύλη «Συµµαχία Παραγωγών - 

Καταναλωτών»

Στη Γενική Γραµµατεία Καταναλωτή δηµιουργείται δια-
δικτυακή πύλη (portal) συνεργασίας ανάµεσα στους πα-
ραγωγούς και τους καταναλωτές, µε την ονοµασία Συµ-
µαχία Παραγωγών - Καταναλωτών.
Στη διαδικτυακή πύλη θα µπορούν να έχουν πρόσβαση

όλοι οι πολίτες και ιδιαίτερα οι παραγωγοί προϊόντων,
φυσικά και νοµικά πρόσωπα, καθώς και οι καταναλωτές
και οι οργανώσεις τους και να συνοµιλούν ηλεκτρονικά
µεταξύ τους. Στην πύλη καταχωρούνται µε τη µορφή κα-
ταλόγου τα στοιχεία και τα προσφερόµενα προϊόντα των
παραγωγών και των οργανώσεών τους και τα στοιχεία
των οργανώσεων των καταναλωτών.
Η διαδικτυακή αυτή πύλη διασυνδέεται ηλεκτρονικά

µε το παρατηρητήριο τιµών του Υπουργείου Ανάπτυξης,
Ανταγωνιστικότητας και Ναυτιλίας στο οποίο καταχω-
ρούνται και οι τιµές πώλησης µέσω της απευθείας συ-
νεργασίας Παραγωγών - Καταναλωτών.

Άρθρο 2
Καταχώρηση πληροφοριών από παραγωγούς 

και καταναλωτές

Στη διαδικτυακή πύλη µπορεί να καταχωρηθεί κάθε
στοιχείο που αφορά τον παραγωγό, το σύνδεσµο παρα-
γωγών, την οµάδα παραγωγών ή το συνεταιρισµό, τον
τόπο παραγωγής, τα παραγόµενα είδη, τις ποιότητες, τις
διατιθέµενες συσκευασίες, τις τιµές πώλησης, τις πιστο-
ποιήσεις, καθώς και κάθε άλλο στοιχείο που συµβάλλει
στην πλήρη ενηµέρωση των καταναλωτών για τα παρα-
γόµενα και διατιθέµενα προϊόντα.

2



Οµοίως οι καταναλωτές και οι οργανώσεις τους, σύν-
δεσµοι και ενώσεις καταναλωτών, µπορούν να καταχω-
ρούν στην διαδικτυακή πύλη κάθε χρήσιµη κατά την άπο-
ψη τους πληροφορία, όπως τιµές προϊόντων, ζήτηση ει-
δών και προϊόντων, παρατηρήσεις για την ποιότητα και
τη συσκευασία αλλά και τα ποσοτικά στοιχεία κατανάλω-
σης ανά προϊόν.

Άρθρο 3
Υποστήριξη από Ο.Τ.Α. - Πρότυπες Κυριακάτικες

αγορές

Οι αγροδιατροφικές συµπράξεις των Περιφερειών, οι
Δήµοι και οι ΚοινΣΕπ µπορούν σε ειδικό πεδίο να παρέ-
χουν όλες τις χρήσιµες πληροφορίες που αφορούν το
καλάθι των προϊόντων της Περιφέρειάς τους, τις λαϊκές
αγορές που λειτουργούν στην περιοχή τους, καθώς και
τις Κυριακάτικες αγορές που µπορούν να οργανωθούν α-
πό τους Δήµους, κατ’ εξαίρεση των διατάξεων του
ν. 3557/1997 ως πρότυπες κυριακάτικες αγορές στις ο-
ποίες θα συµµετέχουν µόνο παραγωγοί και οι οργανώ-
σεις τους.
Στην παρ. 6 του άρθρου 12 του ν. 3557/2007 που τρο-

ποποίησε την παράγραφο 2 του άρθρου 2 του
ν. 2323/1995 στην περίπτωση γ΄ της παραγράφου 2, η
φράση «είκοσι χιλιάδων (20.000)» αντικαθίσταται µε τη
φράση «δέκα χιλιάδων (10.000)».

Άρθρο 4
Σύνδεσµοι παραγωγών - καταναλωτών

Οι παραγωγοί προϊόντων, φυσικά και νοµικά πρόσωπα,
µπορούν να συστήνουν συνδέσµους παραγωγών µε τη
νοµική µορφή αστικών µη κερδοσκοπικών εταιρειών
προκειµένου να συντονίζουν και να οργανώνουν από
κοινού τη διάθεση όλων των ειδών και προϊόντων που
παράγουν για λογαριασµό των παραγωγών και να συ-
νεργάζονται µε τους καταναλωτές και τις οργανώσεις
τους.
Οµοίως, οι καταναλωτές και οι ενώσεις τους µπορούν

να συστήνουν συνδέσµους καταναλωτών µε τη νοµική
µορφή αστικών µη κερδοσκοπικών εταιρειών προκειµέ-
νου να προβαίνουν σε έρευνα αγοράς και να συνεργάζο-
νται µε τους παραγωγούς και τις οργανώσεις τους, κα-
θώς και να οργανώνουν από κοινού τις αγορές τους για
λογαριασµό των καταναλωτών.

Άρθρο 5 
ΚοινΣΕπ συλλογικού σκοπού

Οι Κοινωνικές Συνεταιριστικές Επιχειρήσεις (ΚοινΣεπ)
παραγωγικού και συλλογικού σκοπού, τις οποίες µπο-
ρούν να συστήνουν στο πλαίσιο της κοινωνικής οικονο-
µίας άνεργοι, νέοι, γυναίκες κ.λπ. σύµφωνα µε το
ν. 4019/2011, µπορούν να δραστηριοποιηθούν για λογα-
ριασµό παραγωγών και καταναλωτών και να οργανώ-
νουν τη διάθεση προϊόντων παραγωγών, οµάδων παρα-
γωγικών συνεταιρισµών ή συνδέσµων παραγωγών απευ-
θείας στους καταναλωτές ή συνεργαζόµενοι µε τις ενώ-
σεις τους ή τους συνδέσµους τους.
Την επίτευξη αυτού του σκοπού των κοινωνικών συνε-

ταιριστικών επιχειρήσεων µπορούν να συνδράµουν οι
Δήµοι αξιοποιώντας τα προβλεπόµενα στα άρθρα 8 και
12 του ν. 4019/2011.

Άρθρο 6 
Αξιοποίηση στοιχείων

Η Γενική Γραµµατεία Καταναλωτή και η Γενική Γραµµα-
τεία Εµπορίου µπορούν να αξιοποιούν και να επεξεργά-
ζονται όλα τα εισερχόµενα στοιχεία στην ηλεκτρονική
πλατφόρµα από παραγωγούς και καταναλωτές, να ενη-
µερώνουν για τα συµπεράσµατα και να προβαίνουν σε
εισηγήσεις και αποφάσεις που θα συµβάλλουν στην πε-
ραιτέρω συνεργασία παραγωγών και καταναλωτών.

Άρθρο 7

Με κοινή υπουργική απόφαση των Υπουργών Εργα-
σίας και Κοινωνικής Ασφάλισης, Ανάπτυξης, Ανταγωνι-
στικότητας και Ναυτιλίας και Αγροτικής Ανάπτυξης και
Τροφίµων, καθορίζεται κάθε λεπτοµέρεια για την υλοποί-
ηση των άρθρων ένα έως έξι του νόµου αυτού.

Άρθρο 8 
Σήµα: Ελληνικό Προϊόν

Καθιερώνεται σήµα «Ελληνικό Προϊόν» που θα διακρί-
νει τα προϊόντα ελληνικής προέλευσης.
Οι παραγωγοί ή οι µεταποιητές προϊόντων ελληνικής

προέλευσης µπορούν να τοποθετούν στα προϊόντα τους
το σήµα «Ελληνικό Προϊόν», εφόσον πιστοποιηθούν γι’
αυτό από την Γενική Γραµµατεία Εµπορίου.
Το σήµα «Ελληνικό προϊόν» δεν υποκαθιστά άλλα θε-

σµοθετηµένα σήµατα που έχουν χορηγηθεί για άλλους
λόγους.
Με κοινή υπουργική απόφαση των Υπουργών Ανάπτυ-

ξης, Ανταγωνιστικότητας και Ναυτιλίας, Αγροτικής Ανά-
πτυξης και Τροφίµων και Εργασίας και Κοινωνικής Α-
σφάλισης, καθορίζονται τα ειδικότερα για το Σήµα «Ελ-
ληνικό Προϊόν», τις λέξεις και την εικαστική εµφάνισή
του, την αρµόδια Υπηρεσία που θα πιστοποιεί τα προϊό-
ντα, τις προϋποθέσεις πιστοποίησης, καθώς και κάθε άλ-
λο θέµα, προκειµένου να εφαρµοστεί το άρθρο αυτό.
Με την ίδια απόφαση καθορίζεται µικρό ανταποδοτικό

τέλος, που θα καταβάλλουν οι παραγωγοί, φυσικά και
νοµικά πρόσωπα, που πιστοποιούνται για το δικαίωµα
χρήσης του σήµατος προκειµένου να µην προκαλείται
δηµοσιονοµικό κόστος από τη λειτουργία του συστήµα-
τος πιστοποίησης.

ΚΕΦΑΛΑΙΟ Β΄
ΡΥΘΜΙΣΗ ΑΓΟΡΑΣ ΓΙΑ ΤΑ ΒΑΣΙΚΑ 

ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΙΚΑ ΑΓΑΘΑ

Άρθρο 9
Παρατηρητήριο τιµών

Το παρατηρητήριο τιµών του Υπουργείου Ανάπτυξης,
Ανταγωνιστικότητας και Ναυτιλίας εντάσσει στη βάση
δεδοµένων του τις τιµές παραγωγού για τα εγχώρια
προϊόντα, καθώς και τις τιµές εισαγωγής για τα εισαγό-
µενα προϊόντα ανά είδος, ποικιλία, ποιότητα και προέ-
λευση.
Οι τιµές αυτές που στο εξής ορίζονται ως «τιµές εκκί-

νησης» αντιστοιχούν στη µονάδα µέτρησης και τη συ-
σκευασία µε την οποία διατίθενται για λιανική πώληση.
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Άρθρο 10
Βασικά καταναλωτικά προϊόντα

Η διαδικασία συλλογής των τιµών που αναφέρονται
στο προηγούµενο άρθρο και όλες οι λεπτοµέρειες που
αφορούν την εφαρµογή του, καθορίζονται µε απόφαση
του Υπουργού Ανάπτυξης, Ανταγωνιστικότητας και Ναυ-
τιλίας.
Με την ίδια απόφαση προσδιορίζονται τα πενήντα (50)

πιο βασικά καταναλωτικά προϊόντα που από 1.5.2012 ε-
ντάσσονται, υποχρεωτικά, στο παρατηρητήριο τιµών. Με
απόφαση του Υπουργού Ανάπτυξης, Ανταγωνιστικότη-
τας και Ναυτιλίας µπορούν στη διαδικασία αυτή να ε-
ντάσσονται και άλλα προϊόντα.

Άρθρο 11
Παρακολούθηση τιµών

Το παρατηρητήριο τιµών επεξεργάζεται τα στοιχεία ε-
ξέλιξης των τιµών που αφορούν τα πενήντα (50) πιο βα-
σικά καταναλωτικά προϊόντα από την παραγωγή µέχρι
την ανάλωσή τους σε εβδοµαδιαία, µηνιαία, τριµηνιαία
και ετήσια βάση.

Άρθρο 12
Προϊόν σε κρίση

Εφόσον διαπιστωθεί ότι για συγκεκριµένο χρονικό διά-
στηµα υπάρχει έντονη δυσαρµονία στην εξέλιξη των τι-
µών και η διαφορά ανάµεσα στην τιµή εκκίνησης και την
τιµή ανάλωσης είναι υπερβολική, το προϊόν χαρακτηρί-
ζεται σε κρίση.
Το ύψος της υπερβολικής διαφοράς ανάµεσα στην τι-

µή εκκίνησης και την τιµή ανάλωσης καθορίζεται ανά
προϊόν µε υπουργική απόφαση µε βάση τα στοιχεία που
επεξεργάζονται οι αρµόδιες υπηρεσίες του Υπουργείου
Ανάπτυξης, Ανταγωνιστικότητας και Ναυτιλίας.

Άρθρο 13
Ρύθµιση και έλεγχος της αγοράς

Ο Γενικός Γραµµατέας Εµπορίου είναι αρµόδιος να α-
ποφασίζει για το χαρακτηρισµό «προϊόν σε κρίση» και να
εισηγείται την ενεργοποίηση των διατάξεων του
ν.δ. 136/1946, όπως έχει τροποποιηθεί, καθώς και τη διε-
νέργεια στοχευµένων ελέγχων για τη διαπίστωση των
αιτιών της υπερβολικής διαφοράς ανάµεσα στις τιµές εκ-
κίνησης και στις τιµές ανάλωσης.

Άρθρο 14
Κατάργηση πιστωτικού τιµολογίου έκπτωσης

Από 1.5.2012 καταργείται το πιστωτικό τιµολόγιο έκ-
πτωσης. Όλες οι τυχόν παρεχόµενες εκπτώσεις ενσω-
µατώνονται στα τιµολόγια πώλησης και παροχής υπηρε-
σιών.

Άρθρο 15

Όλες οι ενδοοµιλικές συναλλαγές πώλησης αγαθών
πρέπει να συνοδεύονται από τα αντίστοιχα φορτωτικά
έγγραφα, αλλιώς θεωρούνται εικονικές.

Άρθρο 16

Η έναρξη ισχύος του παρόντος νόµου αρχίζει από τη
δηµοσίευσή του στο Φ.Ε.Κ.. 

Αθήνα, 14 Μαρτίου 2012 

Οι Προτείνοντες Βουλευτές

Βασίλειος Κεγκέρογλου 
Γρηγόρης Νιώτης 
Ροδούλα Ζήση
Βασιλική Αλεξανδρίδου
Παναγιώτης Αντωνακόπουλος
Ιωσήφ Βαλυράκης
Βασίλειος Γιουµατζίδης
Αγγελική Γκερέκου 
Ευτύχιος Δαµιανάκης
Ιωάννης Διαµαντίδης 
Σάββας Εµινίδης 
Νικόλαος Ζωίδης 
Μαρία Θεοχάρη 
Ευαγγελία Κουρουπάκη 
Ευστάθιος Κουτµερίδης
Άννα Νταλάρα
Μιχαήλ Παντούλας
Αθανάσιος Παπαδόπουλος
Αφροδίτη Παπαθανάση
Φραγκίσκος Παρασύρης
Μαρία Σκραφνάκη
Εµµανουήλ Στρατάκης
Άγγελος Τόλκας
Μιχαήλ Τζελέπης
Ελένη Τσιαούση 
Δηµήτριος Τσιρώνης
Νικόλαος Τσώνης
Αικατερίνη Γκέκη – Φαρµάκη
Γεώργιος Φραγγίδης
Αθανάσιος Χαντάβας
Γεώργιος  Χαραλαµπόπουλος 
Ευάγγελος Παπαχρήστος
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